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Marketingovy mix v cestovnim
ruchu

Obtiznost: stredni
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1. Doplnte nastroje rozsireného
marketingovéeho mixu:




1. RESENI: Dopliite ndstroje
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2. Doplnte ndstroje marketingového
mixu modelu ,4C":




2. RESENI: Dopliite ndstroje
marketingovéeho mixu modelu ,4C":

Communication



3. Doplnte ndstroje marketingového
mixu modelu ,4S™:




3. RESENI: Dopliite nédstroje
marketingového mixu modelu ,4S":

Segmentace
zakaznik




4. Nastroje ,8P" vyjddrete
v Ceské odborné terminologii:

I. Product =
IT. Price =
ITI.Promotion =
IV. Place =

V. People =
VI. Package =
VII.Programming
VIII.Partnership



4. RESENI: Néstroje ,8P" vyjddrete
v Ceské odborné terminologii:

I. Product = vyrobek, sluzba

IT. Price = cena

ITI. Promotion = marketingova komunikace,
propagace

IV. Place = umisténi na trhu, distribucni cesty

V. People = lidé

VI. Package = tvorba paketu, kompletace sluzeb

VII.Programming = vytvdreni programu

VIII.Partnership = spoluprace



5. Urcete, zda jsou nasledujici tvrzeni

pravdiva (zvolte ANO = pravda nebo NE =

nepravda):

Vyuzivani 4 dodatecnych nastr'OJu marketingového mixu
vychazi predevsim ze specifik sluzeb cestovniho ruchu.

(-)
Marketingovy mix neni zdkladni princip marketingu. (...)
Marketingovy mix zahrnuje nekontrolované faktory,

které slouzi k uspokojovani potreb specifickych skupin
zdkaznika. (...)

Marketingovy mix je tvoren souhrnem cml‘relu ktere
spolu s uréenim cilovych trhu vytvareji markefmgovou
strategii firmy. (...)

Model 4P obsahuje zdkladni marketingové ndstroje,

nebot’ urcuje, co budeme na trhu nabizet, za jakou
cenu, na jakém misté a jak o tom budeme informovat.

(-)



5. RESENI: Uréete, zda jsou ndsledujici

tvrzeni pravdiva (zvolte ANO = pravda nebo

a)

NE = nepravda):

Vyuzivani 4 dodatecnych nas‘rr'OJu marketingového mixu
vychazi predevsim ze specifik sluzeb cestovniho ruchu.

(ANO)

Marketingovy mix neni zakladni princip marketingu.
(NE)

Marketingovy mix zahrnuje nekontrolované faktory,
které slouzi k uspokojovani potreb specifickych skupin

zakaznikd. (NE)

Marketingovy mix je tvoren souhrnem cm|1'e|u ktere
spolu s uréenim cilovych trhu vytvareji mar'kefmgovou
strategii firmy. (ANO)

Model 4P obsahuje zdkladni marketingove nastroje,
nebot’ urcuje, co budeme na trhu nabizet, za jakou
cenu, na jakém misté a jak o tom budeme informovat.

(ANO)
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